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Studio comparativo su tre mercati internazionali

I. Processo di ricerca

A Reclutamento internazionale
Partecipanti reclutati da Italia, Germania e Stati Uniti 
(N=2648 dai 3 paesi).

B Assegnazione casual (2 gruppi)
Assegnazione dei partecipanti a due gruppi: con o 
senza etichetta «Made in Italy».

C Rilevazione dati
Raccolta delle risposte dei partecipanti, inclusi n.2 
controlli per verificare l’attenzione.

D Pulizia dei dati
Eliminazione dei dati non validi in base ai controlli di 
attendibitlità (dataset finale N=1648 dai 3 paesi).

E Analisi e confronto
Analisi statistica dei dati per confrontare i risultati 
tra i gruppi e in base all’origine dei partecipanti 
(Italia, Germania, USA).
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Partecipanti al sondaggio in Italia, Germania e Stati Uniti per genere e reddito

II. Partecipanti

Italia Germania USA Totale
con MiI* senza con MiI* senza con MiI* senza

Totale 618 587 418 435 295 295 2648

Dopo pulizia die dati 410 368 272 271 163 164 1648

di cui m 45,1% 46,3% 35,1% 45,5% 39,1% 38,2%

di cui f 54,9% 53,7% 64,9% 54,5% 60,9% 61,8%

sotto 200 € 29,6% 26,2% 22,3% 22,1% 25,0% 19,0%

200-500 € 56,2% 58,6% 54,3% 57,3% 29,7% 37,9%

500-1000 € 12,7% 14,1% 22,3% 18,0% 31,1% 30,1%

sopra 1000 € 1,5% 1,1% 1,1% 2,6% 14,2% 13,1%

*MiI = Made in Italy
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Sono state utilizzate due versioni dello stimolo nel questionario: una con il label «Made in Italy» e una senza

III. Questionario e stimoli
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Sono state utilizzate due versioni dello stimolo nel questionario: una con il label «Made in Italy» e una senza

III. Questionario e stimoli

versione senza

«Made in Italy»
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Sono state utilizzate due versioni dello stimolo nel questionario: una con il label «Made in Italy» e una senza

III. Questionario e stimoli

controllo dell’attenzione(attention check)
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Sono state utilizzate due versioni dello stimolo nel questionario: una con il label «Made in Italy» e una senza

III. Questionario e stimoli



Prof. Aichner & Prof. Nippa, 2024

9

Sono state utilizzate due versioni dello stimolo nel questionario: una con il label «Made in Italy» e una senza

III. Questionario e stimoli



Prof. Aichner & Prof. Nippa, 2024

10

Di seguito vengono presentati i risultati principali

IV. Risultati

La sostenibilità percepita non varia significativamente tra prodotti «Made in Italy» e

prodotti generici, indipendentemente dalla presenza o assenza del label «Made in Italy».

Questo vale sia per consumatori italiani che per consumatori tedeschi ed americani.
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Abbigliamento/moda

Arredamento

Auto

Prodotti alimentari

Rispondenti italiani

Rispondenti tedeschi

Rispondenti americani

Di seguito vengono presentati i risultati riguardanti l’importanza della sostenibilità e del paese di origine nelle decisioni di 
acquisto, suddivisi per categoria di prodotto e paese di origine dei partecipanti



Prof. Aichner & Prof. Nippa, 2024

12

ABBIGLIAMENTO/MODA: Criteri in basa alla loro importanza per la decisione di acquisto (Italia)

IV. Risultati

Prezzo Qualità Marca Sostenibilità Design
Paese di 
origine

Recensioni
clienti

Garanzia Sicurezza Esclusività

N 758 758 758 758 758 758 758 758 758 758

Missing 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20

Media 3.84 2.83 6.06 5.76 4.70 5.86 6.66 6.36 5.79 7.14

Mediana 3 2 6 6 4 6 7 7 6 8

Dev. std. 2.53 2.21 2.67 2.74 2.69 2.88 2.55 2.45 2.50 2.54

Posizione Criterio Media

1 Qualità 2,83

2 Prezzo 3,84

3 Design 4,7

4 Sicurezza 5,79

5 Sostenibilità 5,76

6 Paese di origine 5,86

7 Marca 6,06

8 Garanzia 6,36

9 Recensioni clienti 6,66

10 Esclusività 7,14

Scala: La media si riferisce alla posizione media, tra la prima (1) e decima (10) posizione. Un valore di 
2,83 indica, per esempio, che i rispondenti hanno posizionato quel criterio in media sulla 2,83a posizione.
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ABBIGLIAMENTO/MODA : Criteri in basa alla loro importanza per la decisione di acquisto (Germania)

IV. Risultati

Prezzo Qualità Marca Sostenibilità Design
Paese di 
origine

Recensioni
clienti

Garanzia Sicurezza Esclusività

N 538 538 538 538 538 538 538 538 538 538

Missing 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

Media 3.33 3.00 5.63 6.17 3.85 6.62 6.20 6.47 6.56 7.16

Mediana 3 2 5 6 3 7 6 7 7 8

Dev. std. 2.31 2.24 2.75 2.71 2.54 2.60 2.51 2.36 2.37 2.46

Posizione Criterio Media

1 Qualità 3,00

2 Prezzo 3,33

3 Design 3,85

4 Marca 5,63

5 Sostenibilità 6,17

6 Recensioni clienti 6,20

7 Garanzia 6,47

8 Sicurezza 6,56

9 Paese di origine 6,62

10 Esclusività 7,16

Scala: La media si riferisce alla posizione media, tra la prima (1) e decima (10) posizione. Un valore di 
2,83 indica, per esempio, che i rispondenti hanno posizionato quel criterio in media sulla 2,83a posizione.
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ABBIGLIAMENTO/MODA : Criteri in basa alla loro importanza per la decisione di acquisto (USA)

IV. Risultati

Prezzo Qualità Marca Sostenibilità Design
Paese di 
origine

Recensioni
clienti

Garanzia Sicurezza Esclusività

N 311 311 311 311 311 311 311 311 311 311

Missing 16 16 16 16 16 16 16 16 16 16

Media 3.15 3.25 5.20 6.50 4.10 6.65 5.98 6.72 6.41 7.05

Mediana 2 2 5 7 4 7 6 7 7 7

Dev. std. 2.49 2.43 2.48 2.48 2.31 2.74 2.59 2.35 2.71 2.42

Posizione Criterio Media

1 Prezzo 3,15

2 Qualità 3,25

3 Design 4,10

4 Marca 5,20

5 Recensioni clienti 5,98

6 Sicurezza 6,41

7 Sostenibilità 6,50

8 Paese di origine 6,65

9 Garanzia 6,72

10 Esclusività 7,05

Scala: La media si riferisce alla posizione media, tra la prima (1) e decima (10) posizione. Un valore di 
2,83 indica, per esempio, che i rispondenti hanno posizionato quel criterio in media sulla 2,83a posizione.
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ARREDAMENTO : Criteri in basa alla loro importanza per la decisione di acquisto (Italia)

IV. Risultati

Prezzo Qualità Marca Sostenibilità Design
Paese di 
origine

Recensioni
clienti

Garanzia Sicurezza Esclusività

N 758 758 758 758 758 758 758 758 758 758

Missing 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20

Media 3.99 3.23 6.27 6.16 4.42 5.94 6.76 5.70 5.46 7.07

Mediana 4 2 7 7 4 6 7 6 5 8

Dev. std. 2.53 2.48 2.73 2.71 2.79 2.78 2.56 2.45 2.57 2.58

Posizione Criterio Media

1 Qualità 3,23

2 Prezzo 3,99

3 Design 4,42

4 Sicurezza 5,46

5 Garanzia 5,70

6 Paese di origine 5,94

7 Sostenibilità 6,16

8 Marca 6,27

9 Recensioni clienti 6,76

10 Esclusività 7,07

Scala: La media si riferisce alla posizione media, tra la prima (1) e decima (10) posizione. Un valore di 
2,83 indica, per esempio, che i rispondenti hanno posizionato quel criterio in media sulla 2,83a posizione.
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ARREDAMENTO : Criteri in basa alla loro importanza per la decisione di acquisto (Germania)

IV. Risultati

Prezzo Qualità Marca Sostenibilità Design
Paese di 
origine

Recensioni
clienti

Garanzia Sicurezza Esclusività

N 538 538 538 538 538 538 538 538 538 538

Missing 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

Media 3.48 3.27 6.05 6.28 4.14 6.86 6.22 5.71 6.29 6.69

Mediana 3 2 6 6 4 7 6 6 7 7

Dev. std. 2.40 2.46 2.81 2.64 2.79 2.56 2.55 2.45 2.53 2.53

Posizione Criterio Media

1 Qualità 3,27

2 Prezzo 3,48

3 Design 4,14

4 Garanzia 5,71

5 Marca 6,05

6 Recensioni clienti 6,22

7 Sostenibilità 6,28

8 Sicurezza 6,29

9 Esclusività 6,69

10 Paese di origine 6,86

Scala: La media si riferisce alla posizione media, tra la prima (1) e decima (10) posizione. Un valore di 
2,83 indica, per esempio, che i rispondenti hanno posizionato quel criterio in media sulla 2,83a posizione.
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ARREDAMENTO : Criteri in basa alla loro importanza per la decisione di acquisto (USA)

IV. Risultati

Prezzo Qualità Marca Sostenibilità Design
Paese di 
origine

Recensioni
clienti

Garanzia Sicurezza Esclusività

N 311 311 311 311 311 311 311 311 311 311

Missing 16 16 16 16 16 16 16 16 16 16

Media 3.04 3.63 5.54 6.69 4.20 6.77 5.98 6.08 5.84 7.23

Mediana 2 3 6 7 4 7 6 6 6 8

Dev. std. 2.36 2.42 2.56 2.59 2.63 2.73 2.68 2.41 2.62 2.42

Posizione Criterio Media

1 Prezzo 3,04

2 Qualità 3,63

3 Design 4,20

4 Marca 5,54

5 Sicurezza 5,84

6 Recensioni clienti 5,98

7 Garanzia 6,08

8 Sostenibilità 6,60

9 Paese di origine 6,77

10 Esclusività 7,23

Scala: La media si riferisce alla posizione media, tra la prima (1) e decima (10) posizione. Un valore di 
2,83 indica, per esempio, che i rispondenti hanno posizionato quel criterio in media sulla 2,83a posizione.
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AUTO: Criteri in basa alla loro importanza per la decisione di acquisto (Italia)

IV. Risultati

Prezzo Qualità Marca Sostenibilità Design
Paese di 
origine

Recensioni
clienti

Garanzia Sicurezza Esclusività

N 758 758 758 758 758 758 758 758 758 758

Missing 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20

Media 4.01 3.85 5.23 6.60 5.24 6.34 6.95 5.24 4.16 7.37

Mediana 3 3 5 7 5 7 7 5 3 8

Dev. std. 2.61 2.48 2.85 2.62 2.64 2.80 2.41 2.38 2.76 2.48

Posizione Criterio Media

1 Qualità 3,85

2 Prezzo 4,01

3 Sicurezza 4,16

4 Marca 5,23

5 Design 5,24

6 Garanzia 5,24

7 Paese di origine 6,34

8 Sostenibilità 6,6

9 Recensioni clienti 6,95

10 Esclusività 7,37

Scala: La media si riferisce alla posizione media, tra la prima (1) e decima (10) posizione. Un valore di 
2,83 indica, per esempio, che i rispondenti hanno posizionato quel criterio in media sulla 2,83a posizione.
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AUTO : Criteri in basa alla loro importanza per la decisione di acquisto (Germania)

IV. Risultati

Prezzo Qualità Marca Sostenibilità Design
Paese di 
origine

Recensioni
clienti

Garanzia Sicurezza Esclusività

N 538 538 538 538 538 538 538 538 538 538

Missing 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

Media 3.80 3.96 4.86 7.06 4.97 6.67 6.76 5.38 4.67 6.89

Mediana 3 3 5 8 5 7 7 5 4 7

Dev. std. 2.63 2.52 2.85 2.53 2.66 2.69 2.39 2.61 2.83 2.45

Posizione Criterio Media

1 Prezzo 3,80

2 Qualità 3,96

3 Sicurezza 4,67

4 Marca 4,86

5 Design 4,97

6 Garanzia 5,38

7 Paese di origine 6,67

8 Recensioni clienti 6,76

9 Esclusività 6,89

10 Sostenibilità 7,06

Scala: La media si riferisce alla posizione media, tra la prima (1) e decima (10) posizione. Un valore di 
2,83 indica, per esempio, che i rispondenti hanno posizionato quel criterio in media sulla 2,83a posizione.
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AUTO : Criteri in basa alla loro importanza per la decisione di acquisto (USA)

IV. Risultati

Prezzo Qualità Marca Sostenibilità Design
Paese di 
origine

Recensioni
clienti

Garanzia Sicurezza Esclusività

N 311 311 311 311 311 311 311 311 311 311

Missing 16 16 16 16 16 16 16 16 16 16

Media 3.52 4.18 5.12 7.26 4.91 6.57 6.58 5.15 4.25 7.45

Mediana 3 4 5 8 5 7 7 5 4 8

Dev. std. 2.57 2.49 2.66 2.53 2.61 2.80 2.48 2.34 2.63 2.50

Posizione Criterio Media

1 Prezzo 3,52

2 Qualità 4,18

3 Sicurezza 4,24

4 Design 4,91

5 Marca 5,12

6 Garanzia 5,15

7 Paese di origine 6,57

8 Recensioni clienti 6,58

9 Sostenibilità 7,26

10 Esclusività 7,45

Scala: La media si riferisce alla posizione media, tra la prima (1) e decima (10) posizione. Un valore di 
2,83 indica, per esempio, che i rispondenti hanno posizionato quel criterio in media sulla 2,83a posizione.
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PRODOTTI ALIMENTARI : Criteri in basa alla loro importanza per la decisione di acquisto (Italia)

IV. Risultati

Prezzo Qualità Marca Sostenibilità Design
Paese di 
origine

Recensioni
clienti

Garanzia Sicurezza Esclusività

N 758 758 758 758 758 758 758 758 758 758

Missing 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20

Media 4.35 2.71 5.65 5.51 7.62 4.72 6.64 5.97 4.63 7.21

Mediana 4 2 6 5 8 4 7 6 4 8

Dev. std. 2.55 2.31 2.55 2.66 2.38 2.82 2.40 2.39 2.62 2.39

Posizione Criterio Media

1 Qualità 2,71

2 Prezzo 4,35

3 Sicurezza 4,63

4 Paese di origine 4,72

5 Sostenibilità 5,51

6 Marca 5,65

7 Garanzia 5,97

8 Recensioni clienti 6,64

9 Esclusività 7,21

10 Design 7,62

Scala: La media si riferisce alla posizione media, tra la prima (1) e decima (10) posizione. Un valore di 
2,83 indica, per esempio, che i rispondenti hanno posizionato quel criterio in media sulla 2,83a posizione.
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PRODOTTI ALIMENTARI : Criteri in basa alla loro importanza per la decisione di acquisto (Germania)

IV. Risultati

Prezzo Qualità Marca Sostenibilità Design
Paese di 
origine

Recensioni
clienti

Garanzia Sicurezza Esclusività

N 538 538 538 538 538 538 538 538 538 538

Missing 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

Media 3.38 2.87 5.68 5.21 7.06 5.04 6.63 6.70 5.66 6.78

Mediana 3 2 6 5 7.50 5 7 7 6 7

Dev. std. 2.37 2.41 2.62 2.76 2.49 2.81 2.34 2.40 2.56 2.51

Posizione Criterio Media

1 Qualità 2,87

2 Prezzo 3,38

3 Paese di origine 5,04

4 Sostenibilità 5,21

5 Sicurezza 5,66

6 Marca 5,68

7 Recensioni clienti 6,63

8 Garanzia 6,7

9 Esclusività 6,78

10 Design 7,06

Scala: La media si riferisce alla posizione media, tra la prima (1) e decima (10) posizione. Un valore di 
2,83 indica, per esempio, che i rispondenti hanno posizionato quel criterio in media sulla 2,83a posizione.
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PRODOTTI ALIMENTARI : Criteri in basa alla loro importanza per la decisione di acquisto (USA)

IV. Risultati

Prezzo Qualità Marca Sostenibilità Design
Paese di 
origine

Recensioni
clienti

Garanzia Sicurezza Esclusività

N 311 311 311 311 311 311 311 311 311 311

Missing 16 16 16 16 16 16 16 16 16 16

Media 3.36 3.25 5.04 5.97 6.65 5.82 5.99 7.22 4.68 7.02

Mediana 3 2 5 6 7 6 6 8 4 8

Dev. std. 2.48 2.48 2.59 2.61 2.46 2.68 2.50 2.42 2.77 2.48

Posizione Criterio Media

1 Qualità 3,25

2 Prezzo 3,36

3 Sicurezza 4,68

4 Marca 5,04

5 Paese di origine 5,82

6 Sostenibilità 5,97

7 Recensioni clienti 5,99

8 Design 6,65

9 Esclusività 7,02

10 Garanzia 7,22

Scala: La media si riferisce alla posizione media, tra la prima (1) e decima (10) posizione. Un valore di 
2,83 indica, per esempio, che i rispondenti hanno posizionato quel criterio in media sulla 2,83a posizione.
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Produzione sostenibile di prodotti in generale provenienti da diversi paesi di origine, suddivisi per paese di origine dei partecipanti

IV. Risultati

Rispondenti italiani

Rispondenti tedeschi

Rispondenti americani
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Produzione sostenibile di prodotti in generale provenienti da diversi paesi di origine (Italia)

IV. Risultati

Prodotti in generale (in tutte le categorie) con il marchio d’origine «Made in ________» sono tipicamente prodotti in modo sostenibile.

Italy Germany USA Japan France China UK

N 755 755 755 755 755 755 755

Missing 23 23 23 23 23 23 23

Media 5.06 4.45 3.63 3.93 4.19 2.26 3.99

Mediana 5 4 4 4 4 2 4

Dev. std. 1.36 1.27 1.41 1.50 1.20 1.38 1.23

Scala: La media si riferisce al valore medio in base all’accordo o disaccordo con delle affermazioni su una scala da 1 a 7 | 1 = fortemente in 
disaccordo, 7 = fortemente d’accordo. Un valore alto indica che prodotti con un certo marchio d’origine vengono percepiti come più sostenibili.



Prof. Aichner & Prof. Nippa, 2024

26

Produzione sostenibile di prodotti in generale provenienti da diversi paesi di origine (Germania)

IV. Risultati

Prodotti in generale (in tutte le categorie) con il marchio d’origine «Made in ________» sono tipicamente prodotti in modo sostenibile.

Italy Germany USA Japan France China UK

N 537 537 537 537 537 537 537

Missing 6 6 6 6 6 6 6

Media 4.25 4.91 3.43 3.33 4.21 2.39 3.88

Mediana 4 5 4 4 4 2 4

Dev. std. 1.22 1.34 1.42 1.49 1.20 1.53 1.29

Scala: La media si riferisce al valore medio in base all’accordo o disaccordo con delle affermazioni su una scala da 1 a 7 | 1 = fortemente in 
disaccordo, 7 = fortemente d’accordo. Un valore alto indica che prodotti con un certo marchio d’origine vengono percepiti come più sostenibili.
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Produzione sostenibile di prodotti in generale provenienti da diversi paesi di origine (USA)

IV. Risultati

Prodotti in generale (in tutte le categorie) con il marchio d’origine «Made in ________» sono tipicamente prodotti in modo sostenibile.

Italy Germany USA Japan France China UK

N 306 306 306 306 306 306 306

Missing 21 21 21 21 21 21 21

Media 4.67 4.66 5.05 4.31 4.58 3.16 4.59

Mediana 4 4 5 4 4 3 4

Dev. std. 1.20 1.16 1.50 1.39 1.12 1.68 1.15

Scala: La media si riferisce al valore medio in base all’accordo o disaccordo con delle affermazioni su una scala da 1 a 7 | 1 = fortemente in 
disaccordo, 7 = fortemente d’accordo. Un valore alto indica che prodotti con un certo marchio d’origine vengono percepiti come più sostenibili.
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Produzione sostenibile di prodotti in generale provenienti da diversi paesi di origine, suddivisi per paese di origine dei partecipanti

IV. Risultati

Rispondenti italiani

Rispondenti tedeschi

Rispondenti americani
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Quale paese rappresenta il livello più alto di produzione sostenibile? (Italia)

IV. Risultati

Quale marchio pensi rappresenti il livello più alto di produzione sostenibile?

Made in Italy Made in Germany Made in USA Made in Japan Made in France Made in China Made in UK

N 755 755 755 755 755 755 755

Missing 23 23 23 23 23 23 23

Media 1.81 3.12 4.72 4.16 3.59 6.33 4.28

Mediana 1 3 5 4 3 7 4

Dev. std. 1.37 1.55 1.52 1.84 1.52 1.37 1.45

Scala: La media si riferisce alla posizione media, tra la prima (1) e settima (7) posizione. Un valore di 1,81 
indica, per esempio, che i rispondenti hanno posizionato quel marchio in media sulla 1,81a posizione.
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Quale paese rappresenta il livello più alto di produzione sostenibile? (Germania)

IV. Risultati

Quale marchio pensi rappresenti il livello più alto di produzione sostenibile?

Made in Italy Made in Germany Made in USA Made in Japan Made in France Made in China Made in UK

N 537 537 537 537 537 537 537

Missing 6 6 6 6 6 6 6

Media 3.29 1.58 4.74 4.86 3.29 6.08 4.16

Mediana 3 1 5 5 3 7 4

Dev. std. 1.47 1.25 1.51 1.74 1.43 1.58 1.40

Scala: La media si riferisce alla posizione media, tra la prima (1) e settima (7) posizione. Un valore di 1,81 
indica, per esempio, che i rispondenti hanno posizionato quel marchio in media sulla 1,81a posizione.
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Quale paese rappresenta il livello più alto di produzione sostenibile? (USA)

IV. Risultati

Quale marchio pensi rappresenti il livello più alto di produzione sostenibile?

Made in Italy Made in Germany Made in USA Made in Japan Made in France Made in China Made in UK

N 306 306 306 306 306 306 306

Missing 21 21 21 21 21 21 21

Media 3.71 3.81 2.35 4.18 4.12 5.73 4.09

Mediana 4 4 1 5 4 7 4

Dev. std. 1.62 1.81 1.87 1.85 1.65 1.91 1.74

Scala: La media si riferisce alla posizione media, tra la prima (1) e settima (7) posizione. Un valore di 1,81 
indica, per esempio, che i rispondenti hanno posizionato quel marchio in media sulla 1,81a posizione.
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Lo studio ha analizzato la percezione della sostenibilità dei prodotti «Made in Italy» da parte di consumatori italiani, tedeschi e statunitensi, focalizzandosi su diverse categorie
di beni (le 4 A del «Made in Italy»). Sebbene l’Italia sia associata a un’immagine di sostenibilità, i risultati indicano che questo fattore non è determinante nelle scelte d’acquisto.
Prezzo e qualità emergono come gli elementi più influenti, superando l’importanza attribuita alla sostenibilità. La ricerca evidenzia inoltre un forte etnocentrismo tra i
consumatori, che tendono a preferire e a valutare superiori in termini di sostenibilità i prodotti del proprio paese. In conclusione, lo studio suggerisce che le imprese
dovrebbero concentrarsi su strategie volte a migliorare la competitività dei prodotti in termini di prezzo e qualità, piuttosto che investire in comunicazione per rafforzare la
percezione di sostenibilità.

Made in Italy e prodotti 
italiani vengono percepiti 
come molto sostenibili.

Prezzo, qualità ed altri 
criteri prevalgono netta-
mente sulla sostenibilità.

Stato e imprese dovreb-
bero concentrarsi su 
prezzo e qualità.

Principali
Conclusioni



Prof. Aichner & Prof. Nippa, 2024

33

Contatti

Prof. Dr. Thomas Aichner currently serves as the Scientific Director of South 
Tyrol Business School. His research is primarily focused on country of origin, 
mass customization, digital management, and artificial intelligence.

Prof. Dr. Michael Nippa is Professor of Strategic Leadership and International 
Management at the Free University of Bozen-Bolzano. In the international 
business context, his research focuses on market entry strategies, international 
joint ventures and alliances, as well as the organization and coordination of 
multinational enterprises. 

Prof. Dr. Thomas Aichner
Mobile +39 39 2221 2221

Email mail@thomasaichner.eu

Prof. Aichner & Prof. Nippa

Prof. Dr. Michael Nippa
Mobile +39 366 93 888 92

Email michael.nippa@unibz.it

mailto:mail@thomasaichner.eu
mailto:michael.nippa@unibz.it

	Folie 1
	Folie 2
	Folie 3: I. Processo di ricerca
	Folie 4: II. Partecipanti
	Folie 5: III. Questionario e stimoli
	Folie 6: III. Questionario e stimoli
	Folie 7: III. Questionario e stimoli
	Folie 8: III. Questionario e stimoli
	Folie 9: III. Questionario e stimoli
	Folie 10: IV. Risultati
	Folie 11: IV. Risultati
	Folie 12: IV. Risultati
	Folie 13: IV. Risultati
	Folie 14: IV. Risultati
	Folie 15: IV. Risultati
	Folie 16: IV. Risultati
	Folie 17: IV. Risultati
	Folie 18: IV. Risultati
	Folie 19: IV. Risultati
	Folie 20: IV. Risultati
	Folie 21: IV. Risultati
	Folie 22: IV. Risultati
	Folie 23: IV. Risultati
	Folie 24: IV. Risultati
	Folie 25: IV. Risultati
	Folie 26: IV. Risultati
	Folie 27: IV. Risultati
	Folie 28: IV. Risultati
	Folie 29: IV. Risultati
	Folie 30: IV. Risultati
	Folie 31: IV. Risultati
	Folie 32
	Folie 33

